Made with Indesign

Cédrine Maury



T o=

CONCOURS
D AFFICHi

‘ o Les Ecuries
duVal de lEyre

o ﬁ.

VOTELEJUDI T

Lycée Grand Air SUNR

os risques
unathues i

L] cimate

Consulting

AXA Climate

Wara Haneko AUDI llustrations

A

Photoshop lustrator Procreate InDesign 2




_sS\ON FR
(TN FBg

e o Identité de marque

Lo Resée des Glaces
Dev glaces atisanales dpas que..

186 BIS ROUTE DE LEGE CAP FERRET
. 33950 LE CANON

Buck T Gk

abodefghijklmnopgrsTuy

wxyz
RODEFGHIHI
AR

Objectif : Créer une identité visuelle élégante et rafinée pour La Rosée des Glaces, glacier haut de gamme du Cap-Ferret
afin de séduire une clientéle exigeante.

Concept : Le logo en forme de rose rappelle le nom et illustre la délicatesse et I'excellence des produits. La palette de
couleur sobre et un design minimaliste renforce 'image premium et intemporelle de la marque.
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Objectif : Refléter la douceur et la proximité avec la nature des écuries qui accueillent les chevaux en pension.

Concept : La téte de cheval minimaliste intégre le V de Val de I'Eyre et les couleurs douces (rose, vert clair) rapellent la
vie tranquille des chevaux sur place.
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Objectif : Créer une identité visuelle élégante qui reflete le professionnalisme et le savoir-faire de I'entrepreneur en serru- .
rerie, soudure et métallurgie. Al

Concept: Le logo en forme de carré chromé traduit 'expertise et les compétences de ce professionnel tout en rappelant
le domaine : le métal. La couleur rouge illustre le feu et les étincelles lors des soudures.
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Objectif : Créer une campagne de communication pour la journée de lutte contre le harcelement scolaire a destinations

de lycéens et lycéennes.

Concept : La journée s'articule autour de temps forts : distribution de flyers sur les conseils en tant que victime ou témoin,
de bracelets, de stylos floqués, de sets de plateau au self et d'un concours d'affiches. Tous les supports arborent la méme

charte graphique (jaune, et bleu) de la campagne nationale.
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Création graphique, peinture, dessin, photographe, collage.

Théme : NON AU HARCELEMENT SCOLAIRE
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J'ai ensuite pd réaliser I'affiche qui sera accrochée dans tous les lieux du lycée (salles de classe,
infirmerie, CDI, foyer des éléves,...). Une éléve a gagné le concours avec son joli dessin et jai
ensuite pu créé les contours afin de donner les informations importantes pour lutter contre le

harcélement scolaire.

Théme : NON AU HARCELEMENT SCOLAIRE
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communication interne de l'entreprise.

Objectif : Réaliser des goodies humoristiques afin d ‘accueillir les nouveaux collaborateurs en s'adaptant a la A

Concept : Déclinaison de stickers d'illustrations colorées, sur le théme scientifique ainsi que des mugs person-
nalisés, dans les couleurs de l'entreprise.
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Objectif : Créer des goodies pour la communication BtoB qui reflétent 'engagement pour I'environnement et le climat . )
de la filiale Axa Climate. Al ,

Concept : Réalisation d'illustrations de la Terre et de différents éléments naturels déclinés sur un t-shirt et un tote-bag
tout en respectant leur charte graphique et leur slogan.
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Feuzzz
est sur
. TikTok!

Y Promo sur le site web @feuzzz_officiel
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Alerte bonne idée !
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Objectif : Booster la visibilité de la marque d'accessoires avec des contenus visuels pour Instagram et Facebook en valori-
sant I'identité fun et dynamique de I'entreprise.

Concept : Des visuels colorés, impactants et humoristiques qui garantissent une cohérence visuelle et sont reconnais-
sables rapidement.
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Objectif : Créer un univers visuel du rappeur qui refléte sa personnalité et son projet artistique afin de capter l'attention de @ A
son public.

Concept : Jouer sur le contraste entre le portrait noir et blanc et la photo du coucher du soleil, plus douce. Déclinaison du
concept sur les différents supports : Pochette d'album, affiche, post sur les réseaux sociaux.



UN LOOK URBAIN

La derniére génération de I'Audi Q3 adopte
un design aux lignes plus affirmées

L'Audi Q3 arbore une calandre Singleframe
octogonale intégrant huit barres verticales.
De profil, le véhicule se distingue par une
ligne d'épaule plus marquée et un empatte-
ment allongé. Avec des ailes élargies et des
passages de roues musclés, le SUV compact
renoue avec le glorieux passé d'Audi en com-
pétition en s'inspirant de |'Audi quattro.

LE SUV
COMPACT
FAMILIAL

Objectif : Créer une brochure commerciale sur la collaboration entre l'artiste de Street art Maser et le Q3 de chez Audi.

Concept : Introduire des éléments artistiques de Maser dans la brochure mais aussi dans la typographie tout en valorisant

la voiture.
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UNE CONNECTIVI;

Oubliez les commandes analogiques, I'instru-
mentation de bord passe au tout-numérique.
Ecran MMI de 10,25 pouces en lieu et place du
tableau de bord habituel, commandable depuis
e volant multifonctions. La cartographie, les play-
lists et les services Audi connect peuvent étre
repris_sur_l:Audisvirtual_cockpit disponible en

option. L'affichage peut étre configuré selon vos  §

besoins.

L'Audi Q3 revoit & la hausse ses dimensions.
Avec quasiment 10 cm supplémentaires en
longueur et un empattement plus important,
le SUV compact offre plus de place & bord
pour le conducteur et ses passagers. Pour
s'adapter 4 toutes vos envies, I'Audi Q3 offre
un espace modulable et un volume de char-
gement généreux pouvant aller jusqu'a 1525
litres.

Print - Projet Fictif
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Je dessine et réalise des illustrations sur différents supports (traditionnel, numérique)
avec des techniques variées : aquarelle, collage, peinture, gravure, dessin numérique.
Elles représentent ce qui m'entoure, m'inspire et me transporte.
Continuer a dessiner pour moi m'aide a travailler ma créativité et ma spontanéité.
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* Bachelor « Cheffe de projet événementiel »
2020 > Isefac Bachelor - Bordeaux

Stratégie en communication et événementiel
Direction artistique

Planification et gestion de projet

Conception graphique - Maitrise des logiciels PAO

Masteére « Directeur Artistique et Numérique »
en alternance
En cours > Studi - en partenariat avec LISAA

Direction artistique
Conceptualisation créative
Management de projets et équipes
Production de supports visuels
Maitrise des logiciels PAO - Figma

L o B

EXpériences

* Freelance Graphisme & lllustration

2021 a maintenant > Cédrin.Studio

Direction Artistique - Gestion de projet - Conception
Logo, charte graphique, WEB & PRINT

flyer, brochure, banniére, stickers,

illustrations, pochette CD, posts réseaux sociaux...

Axa Climate - Rosée des glaces - Sun R’
Collectivité locale - Feuzzz - Entrepreneurs divers...

Assistante d'éducation - Maitre d'internat
2021 a maintenant > Lycée Grand Air - Arcachon

Cellule contre le harcélement - Responsabilité
Gestion de projet - Travail en équipe - Discrétion - Réactivité

Chargée de Communication
2020 > ADMAA Allez les filles - Bordeaux

Mission « Promouvoir la culture pour tous»
Conception graphique
Stratégie de communication médias sociaux

Coordinatrice Communication & Graphisme
2019 > Hétel Parc Beaumont 5* - Pau

Suivi des événements BtoB, BtoC

Conception graphique

Stratégie de communication médias sociaux

* Stagiaire en Communication & Graphisme

2018 > Event Py’s - Biscarrosse

Organisation d'évenements
Stratégie de communication
Street Marketing
Community Management
Conception graphique
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